Zunehmender Wettbewerbsdruck auf den Chemieméarkte

Wie wird sich der Wetthewverbrsdruck auf Ihre Produkte andem?

Ausblick kommende 6 —12 Monate

sinken gleich bleiben
Umsatz < 50 Mio. € 2% 36%
Umsatz 50 - 500 Mio. € 41%
Umsatz > 500 Mio. € = 9% 21%

Quelle; Ceresana Industry Monitor (CIM)

Wo sehen Sie Ihre grifdten Zukunftsmérkte?

Umweltschutz

Gesundheit & Medizintechnik
Elektronik & Elektrotechnik
Emeuerbare Energien
Verkehr & Mobilitit

in keinem genannten
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Wo sehen Sie Ihr grof3tes Potential fur Innovationen?

Mehrfachnennungen méglich

Quelle: Ceresana Industry Monitor (CIM)

Prozessinnovationen

neue Materialien & Werkstoffe

neue Produkte aus bestehenden Matrialien

nachhaltige Produkte

andere Innovationsfelder 13%

Mehrfachnennungen magrich
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Wettbewerbsdruck

Trotz makrotkonomisch unsicherer Zeiten und ein-
getrubter Stimmung in vielen anderen Industriezwei-
gen startet die Chemie- und Kunststofforanche opti-
mistisch ins letzte Quartal 2011.40% der Teilnehmer
am Ceresana Industry Monitor (CIM) bewerteten im
September ihre Geschéftslage als gut. Knapp 60% der
Befragten erwarten fiur die nachsten Monate einen
steigenden Absatz ihrer Produkte und mehr als jeder
zweite rechnet mit einer Erhthung des Exportanteils.
Allerdings geben auch 53% aller Entscheidungstrager
an, dass ihre derzeitige Marktsituation durch hohen
Wettbewerbsdruck charakterisiert werden kann.

Quelle: Ceresana Industry Monitor (CIM)

Zukunftsmarkte

Befragt nach den wichtigsten Zukunftsmarkten
nannte nahezu die Halfte aller Entscheider die
Bereiche Umweltschutz oder erneuerbare Energien.
Insbesondere Spezialchemieunternehmen sehen hier
ein grofles Zukunftspotenzial. Wéahrend das Thema
Umweltschutz fur Unternehmen aller GroRenklassen
ungefahr gleich wichtig erscheint, setzen vor allem die
GroBunternehmen  auf  erneuerbare  Energien.
Mittelgrof3e Unternehmen mit einem Umsatz von 50
bis 500 Mio. € setzen hingegen starker auf den
Sektor Verkehr/ Mobilit&t. Im

Gesundheit/Medizintechnik

Bereich
sehen  hauptsachlich
kleinere Unternehmen mit einem Umsatz unter 50

Mio. € eine Chance.

Quelle: Ceresana Industry Monitor (CIM)

Innovationspotential

Fur die Panel-Teilnehmer bieten neue Materialien
bzw. Werkstoffe sowie neue Produkte aus bestehen-
den Materialien das grote Potenzial fur Innovatio-
nen im eigenen Unternehmen. In der Entwicklung
von nachhaltigen Produkten sehen 42% der Befrag-
ten eine wichtige Quelle fur Innovationen, insbeson-
dere GroBunternehmen. Vor allem KMU setzen auf
die Entwicklung neuer Materialien und Werkstoffe:
Mehr als jeder zweite Entscheidungstrager dieser
Firmen sieht fur sein Unternehmen die Zukunft in
neuen Materialien. Fir die KMU hat auch die Entwick-
lung neuer Produkte aus bestehenden Materialien
eine grofl3e Bedeutung fur die Zukunft.

Quelle: Ceresana Industry Monitor (CIM)



Inwelchen Bereichen planen Sie eine Veranderung des Budgets?
Ausblick kommende 6 —12 Monate
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Budgetveranderungen

Rund 44% der Unternehmen wollen die F&E-Ausga-
ben in den nachsten Monaten erhdhen. 57% der
Firmen wollen die Budgets fur Marketing erhohen.
Diese Absicht spiegelt die erwartete Verscharfung
des Wettbewerbsdrucks wider. Vor allem kleine Un-
ternehmen beabsichtigen ihre Marketingausgaben
zu steigern, die Bereitschaft der GroBunternehmen,
ihr Marketing-Budget aufstocken zu wollen, ist um
fast 20 Prozentpunkte geringer. Um die Zukunfts-
chancen noch weiter zu erhéhen und auf die steigen-
de Nachfrage zu reagieren, setzt fast die Hélfte der
Unternehmen in den néchsten 6-12 Monaten auf eine
Erhdhung des Investitionsvolumens fir Erneuerun-
gen und Erweiterungen.

Quelle: Ceresana Industry Monitor (CIM)



